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☆统计分析
2006年福田区物价形势回眸及2007年物价走势展望

居民消费价格指数是反映一定时期内城乡居民所购买的生活消费品价格和服务项目价格变动趋势和程度的相对数，该指数可以观察和分析消费品的零售价格和服务价格变动对城乡居民实际生活费支出的影响程度。本文通过对我区二○○六年分类物价指数的详细分析和对比，总结了该年我区各类商品和服务项目价格的具体走势，并对二○○七年物价变动趋势作出了预测。

· 统计知识

      存款准备金和存款准备金率
☆统计分析

2006年福田区物价形势回眸及2007年物价走势展望
2006年，我区国民经济继续在平稳、快速、健康的轨道上运行，物价水平继续小幅增长。与上年比，2006年居民消费价格总指数为102.2，增长2.2个百分点，商品零售价格指数为101.8，增长1.8个百分点。
一、2006年物价走势综述
从指数的分月走势看，我区物价波动幅度呈先低后高、先急后缓的趋势。居民消费价格总水平从春节假期间的2月份短暂爬升后，迅速回落至3月的全年最低点101.1，之后一路爬升至6月份的全年第三高点102.6；经7月份短暂滑落至101.9后，下半年再缓慢拉高至12月份的全年最高点103.3。总体而言，全年的居民消费物价总水平运行尚属平稳、健康。2006年全年价格指数趋势见下图：
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图1　2006年福田区物价指数分月走势图（按同期比）


从分类价格指数看，八大类商品呈六升一降一平的格局。价格比上年上升的有：食品类上升4.2％（为全年累计比值，下同），烟酒及用品类上升    1.6％，衣着类上升1.0％，家庭设备用品及维修服务类上升1.6％，医疗保健和个人用品类上升0.9％，居住类上升4.3％；下降的有娱乐教育文化用品及服务类下降0.3％，持平的有交通和通讯类。由于上升的类别较多，幅度也较大，下降的类别较少，幅度也较小，形成了总体向上的合力，有力地拉动了居民消费价格总指数的上升。各分类价格指数涨跌幅见下图：
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图2　2004-2006年福田区分类物价指数涨跌幅示意图

（按累计比）
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二、物价变动的成因

1、粮食产品价格的异常上涨引发食品价格全线上涨

2006年食品类价格指数上升了4.2％，涨幅居八大类前列，仅次于居住类的4.3％。但与2005年的4.5％及2004年的6.1％相比，涨幅有所放缓。受中储粮托市操作出现失误、新能源加工对玉米的需求大幅上升及国际对冲基金通过期货合约导致市场供应减少等因素的影响，包括小麦和玉米在内的粮食产品的市场价格自去年下半年以来出现异常上涨，并引发了食品类整体价格在2006年下半年的一次全线上涨过程。其中，价格全年涨幅不低于5％的食品类别有粮食、菜、干鲜瓜果、干豆类及豆制品、茶叶、糖、禽类、加工肉禽类及其他水产品等，分别高达6.0％、7.4％、12.4％、5.6％、       10.5％、6.0％、7.8％、9.3％及5.0％；另在外用膳食品、其它食品及食品加工服务的价格涨幅也高于5.0％，分别为5.8％和7.2％，与食品密切相关的烟酒及用品类价格也有1.6％的涨幅。
2、衣着类价格在激烈的市场竞争中不降反升
2006年衣着类价格同比上升了1.0％，其中男士服装价格上升2.5％，鞋、袜、帽类价格上升6.7％，衣着材料价格上升8.6％，女士服装、儿童服装及衣着加工服务则分别同比下降了3.3％、0.7％及0.3％。我区衣着类价格在市场竞争极其激烈的情况下仍有所上升，大致原因有四个：一是原材料价格上涨的直接拉动，如国际石油价格不断上涨，导致制作衣着的化纤面料价格水涨船高；二是市场准入难度增大，准入成本提高，如从2005年元月起，我市就对纺织品进入市场执行国务院颁发的“GB18401安全准入标准”，对甲醛、色牢度、芳香胺及PH值等都有一系列明确的检测标准，但该年属过渡期，执行力度相对宽松，进入2006年后，该标准执行趋于严格，并推广至市场的所有环节，市场准入难度增大，同时准入检测费用也较上年大幅提高，在一定程度上增加了衣着类的生产成本；三是仿冒品快速上柜，迫使生产商不得不提高衣着新产品的入市价格；四是零售商在价格上的促销力度不断加大，厂商提高衣着价格，为获利预留一定的价格空间。
3、金属原材料价格上涨令非文娱用大件耐用消费品降价空间收窄

2006年各类大件耐用消费品价格继续向下滑，其中家庭设备用品及维修服务类中的耐用消费品价格同比下降了0.5％，降幅比2005年收窄了2.2％。这种走势与同期部分金属原材料价格大幅上升有一定的关系，且由于家庭设备用品及维修服务类的耐用消费品并无文娱媒介的性质和功能，故其价格较少受到来自文化娱乐时尚潮流的影响，而来自原材料价格、生产规模等的影响所占的比重相应更大。以其中的空调器和电冰箱而论，金属铜占其制造成本的比重分别为20％和10％，而2006年国内现货市场电解铜同比涨幅高达74.6％，令这些商品的降价空间随着生产成本的增加而收窄。
4、涨跌因素相互抵消后，交通和通讯类价格与上年持平
在交通和通讯工具价格持续下调的情况下，2006年交通和通讯类价格得以与上年持平，是由于涨幅分别高达13.4％及12.0％的车用燃料及零配件类、车辆使用及维修费类的强力向上拉动，把价格走势为下调的其他类别抵消后的结果。导致车用燃料及零配件类价格大幅上涨的主要原因，是2006年上半年国内交通用燃油出厂价先后两次大幅上涨，分别为3月份汽、柴油每吨各上涨300元和200元，及5月份汽、柴油和航空煤油价格每吨各上涨500元。导致车辆使用及维修费类价格大幅上涨的主要原因，是下半年我市通过了《机动车停放服务收费管理办法》、《机动车停放服务收费调整方案》，9月份起大幅上调了停车费的收费标准，综合提价幅度达35％，有的停车场从原来头一小时5元涨至15元，涨幅达200％。本类中降价幅度最大的仍是通讯工具类，且降幅还呈逐年加大之趋势，2006年延续2004年14.1％和2005年17.9％的跌幅，再度向下调整了19.9％，成为八大类消费的大小项目中跌幅之冠，有效地中和了车用燃油及停车费上调带来的涨价因素。
5、医疗保健类价格按月缓慢下调
2006年医疗保健类价格同比下降0.9％，降幅虽不大，但其走势有个显著的特点，就是呈按月缓慢下调的趋势。如1至12月的本类的分月累计价格水平，依次分别为：101.7％、100.7％、100.5％、100.5％、100.2％、      100.0％、100.0％、100.0％、99.8％、99.7％、99.6％、99.1％，除3-4月、6-8月间处于持平之外，其他时期均在逐月缓慢递减。这种与2005年基本呈逐月上升恰好相反的趋势说明，2005年末我市医疗部门及各大医院在市政府的要求下为缓解“看病难、看病贵”问题所采取的相关措施的效果正在居民消费价格上逐渐得以体现。但是，“看病难、看病贵”是整个社会的一个顽症痼疾，非深圳所独有，整治之功非一朝一夕可竞,更无法做到毕其功于一役，只要相关措施能够长期坚持下去，医疗保健类价格这种“逐月递减”的趋势能够延续下去，即使短期而言降幅不高，长年累月下来，累计降幅也将是相当可观的。
6、炊用燃料领涨居住类价格
2006年居住类价格同比上升了4.3％，涨幅超过食品，成为八大类中的首位。与2005年自有住房类和水、电、燃料类双双领涨居住类的格局不同的是，2006年居住类价格领涨的类别只有水、电、燃料一类，涨幅高达8.0％；居住类的其他类别，如建房及装修材料、租房、自有住房等的价格虽同比也均在上涨，但涨幅却较温和，分别为1.2％、0.7％和2.2％，远低于水、电、燃料类的涨幅。水、电、燃料类中，又以炊用燃料的价格涨幅最大、变动最频繁，又成为该小类内部的领涨类别。
三、2007年物价趋势展望

展望2007年，在平稳、快速、健康的市场经营环境及规范、严格的市场管理机制下，我区物价仍将维持一个较温和的升幅。可能主导物价涨跌的因素有如下几方面：
1、食品类价格仍未达到较稳定状态
虽然近年来食品市场化程度已大大提高，价格亦经历过多次调整，但由于其市场敏感度较高，供需缺口仍不时以不同的方式显现，故其未来的价格走势仍未能达到较稳定的状态，短期内仍可能再次出现较大幅度的波动。食品价格的大幅上升，将迫使消费者不得不将支出的更大比重投入到购买食品中，从而令居民恩格尔系数居高不下，难以反映出居民生活水平的实际提升程度，并对居民的其他消费产生了一定的制约，对食品外的其他类别的市场及价格走势造成一定的影响。
2、能源类价格将继续在高位运行
由于全球范围内能源市场仍处于较严重的供需不平衡状态，加上国内能源市场“涨幅大、降幅小，涨得快、降得慢，涨时跟国际市场接轨、降时跟国际市场脱轨”等特点，2007年能源类价格将继续在高位运行。但随着天然气等较廉价或性价比较高的替代能源的逐步推广及市场份额的逐步扩大，居民对能源类价格上涨的消化能力将有所增强。
3、通讯服务价格将有所下调

通讯类价格这几年一直在下降，2004年至2006年的降幅分别是2.8％、3.4％和3.8％，但无一例外都只是由通讯工具价格下调带动的，通讯服务价格则一直都处于持平状态。鉴于通讯科技日新月异的进步，通讯服务费普遍被认定为存在着巨大的下调空间。随着社会上取消移动电话双向收费、下调异地漫游费及上网费的呼声越来越强烈，通讯类这种只有通讯工具价格单方面下调的局面在2007年可能会有所改观。

4、文娱用电子类耐用消费品降幅将继续扩大

文娱用耐用消费品及服务类2004年至2006年价格分别同比下降了   3.4％、7.2％及7.5％，呈逐年扩大的趋势。2007年预计仍将维持这种趋势，尤其是平板彩电、高清影碟机、家庭用投影器、微型影音播放器（MP3、MP4）、数码照（摄）像机等技术上一直在飞速进步着的文娱用电子类耐用消费品，价格将进一步往下调整。然而，这类商品也存在一定的隐忧，如某些厂家为弥补价格下调带来的损失，过度地压缩原材料成本却罔顾其品质，以致部分产品质量愈发堪忧。
综合预测，2007年我区居民消费价格总水平将比上年略有回升，升幅将介于1.5％-3％之间。
　　　　　　                           撰  稿：李  学
☆统计知识

存款准备金和存款准备金率
存款准备金：存款准备金是指金融机构为保证客户提取存款和资金清算需要而准备的在中央银行的存款。
存款准备金率：存款准备金占金融机构存款总额的比例则叫做存款准备金率。
中国人民银行5月18日宣布，从2007年6月5日起，上调存款类金融机构人民币存款准备金率0.5个百分点。从2007年5月19日起，上调金融机构人民币存贷款基准利率。这是近10年来中国首次同时宣布上调存款准备金率和存贷款基准利率。
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