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物价处于上升通道　投机推高通胀水平

——福田区2010年物价形势回顾及2011年物价趋势展望

2010年，我区国民经济继续快速稳健发展，市场供应充裕，居民消费活跃，但多类商品价格持续上涨，物价水平增长提速。2010年居民消费价格总指数为103.5，比上年上升3.5个百分点。

一、2010年物价走势综述
1、物价走势升多跌少，波幅呈前后急中间缓的趋势
从指数的分月走势看，我区物价走势升多跌少，波幅呈前后急中期缓的趋势。进入二月后，居民消费价格总水平急速回升，二月升幅较一月抬升了3个百分点，其后升幅放缓，三至九月升幅介于3.0%-4.0%之间，进入十月后开始了新一轮上涨过程，升幅拉高至5.0%上下。各月变动幅度仅一月处于零下，其余月份均在零上。2010年分月价格指数趋势见图1：
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图1　2010年福田区物价指数分月走势图（按同月比）


2、八大类商品价格指数呈六升二降的态势
从分类价格指数看，八大类商品呈六升二降的趋势：食品类上升7.7%（为全年累计比值，下同），烟酒及用品类上升2.1%，衣着类下降1.5%，家庭设备用品及维修服务类上涨0.2%，医疗保健和个人用品类上升4.6%，交通和通讯类下降0.5%，娱乐教育文化用品及服务类上升1.6%，居住类上升3.8%。近年来各分类价格指数涨跌幅见图2：
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图2　2005-2010年福田区分类物价指数涨跌幅示意图（按累计比）
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3、总体属于温和型通胀，部分因素为上年反弹
2010年我区居民消费价格总指数较上年上升3.5%，总体而言升幅越过了温和通胀3.0%的警界线，但离严重通胀的5.0%尚有一段距离。考虑到2009年物价水平处于温和下降趋势，全年消费价格总指数降幅为1.3%，故导致2010年居民消费物价总水平走高的因素中，部分属于正常的恢复性回涨。
二、物价变动的成因

1、游资炒作成为食品类独立的新涨价因素
2010年食品类价格同比增长7.7%，是拉动居民消费价格总指数上升的第一动力，影响价格总水平上涨2.4个百分点，影响率达68.6%。从具体分项的走势看，除其他食品及食品加工服务费下降1.6%外，其他所有食品分项价格均为正增长，其中涨幅超过10.0%的有干豆38.4%、鲜菜15.8%、大米15.1%、鲜果13.1%、蛋10.7%，涨幅超过5.0%的有其他水产品9.7%、禽8.9%、糕点饼干面包8.2%、在外用膳食品6.6%、食用畜肉及副产品5.5%等。本轮食品价格上扬的背后，除了气候和环境影响收成、种植和流通成本增加等以往常见的传统涨价因素外，游资对农产品的炒作已经成为一个独立的新涨价因素，介入伊始即对食品价格链条产生强势影响。从年初起，巨额游资开始对绿豆、姜、蒜、玉米、小麦、苹果、茶叶等多类食品进行轮番炒作，大量投机者在农产品投机活动中牟取暴利，本已处于高位的食品价格再被推向新高。虽然被游资炒作的农产品大多具备产地集中、产量偏小、较耐储存、需求刚性、不宜调控、预期减产等特征，但由于游资对农产品的炒作存在机动性强、不确定性高、信息传播速度快、传播范围广及舆论和民众的关注度高等特点，其涨价效应易直接传导至其他食品或间接抬高其他食品的价格预期，为食品类整体价格上扬推波助澜。

2、品牌价值强力提升令女装价格一枝独秀
2010年衣着类价格同比下降1.5%，其中服装类下降0.2%，鞋、袜、帽类下降6.0%，衣着材料类增长5.6%，衣着加工服务费增长2.3%。服装类当中，儿童服装下降11.6%，男式服装价格下降4.7%，女式服装则增长7.0%。衣着类的实物价格中，服装、鞋袜帽等均在下降，仅衣着材料增长，说明原材料棉花的涨价效应仍在产业链上传导和消化，尚未体现在主要消费终端上。服装价格中女装一枝独秀，与男装和童装拉开距离，则是品牌效应和附加价值的初步显现。2008年起，我市服装界在有关部门的鼎力扶持下，锐意发展时尚创意型服装产业，集中优势资源培育“女装区域品牌”，努力把深圳打造成“时尚女装之都”。三年来，深圳女装已开始从传统优势产业向高附加价值、高文化含量的时尚创意产业成功转型，一批具有核心竞争力的一线女装品牌得到稳步发展，产业集群亦初具规模，品牌价值的强力提升拉动了女装价格逆市上扬。

3、产能过剩令各类耐用电器、电子产品价格处于下降通道或成常态化
2010年各类大件耐用消费品价格延续上年全线下降趋势，其中家庭设备用品及维修服务类中的耐用消费品价格下降1.0%，娱乐教育文化用品及服务类中的文娱用耐用消费品及服务下降3.6%，交通和通讯类中的交通工具下降6.3%，通信工具下降16.9%。以耐用电器、电子产品为主的大件耐用消费品市场已呈高度饱和状态，业界为了增加销量、提高业绩，降价已成常规商业行为，平时价格下调的频率和幅度已在各类商品中居于高位，每逢重大节日或长假更是动辄以大幅降价来促销。随着电子轻工业科技的飞速进步，部分耐用电器和电子产品长期处于生产能力过剩的状态，价格处于下降通道或成常态化，中短期而言对消费者和宏观经济有利，尤其在物价水平持续高涨的情况下，这部分商品类别已经成为稳定物价形势和遏止通胀升级的重要板块。

4、能源类价格调整贴近国际油价走势
2010年能源类价格止跌回升，其中车用燃料及零配件类上涨10.9%，水、电、炊用燃料类上涨3.1%，涨幅均高于上年的跌幅的绝对值。车用汽油价格年内经历四次调整，分别是4月14日每吨上调320元、6月1日每吨下调230元、10月26日每吨上调230元及12月22日每吨上调310元，累计上调幅度高于累计下调幅度，总体走势以上行为主。同期的国际原油价格走势为先跌再涨，纽约商品交易所轻质原油期货价格四月初攀至上半年高位，其后因欧元区债务危机爆发大幅下挫，五月中下旬探底，下半年一路震荡向上走，分别于七月下旬、十月上旬、十一月上旬及十二月上旬和下旬数次冲至新高点，年末收报91.38美元／桶，全年涨幅为15.1%。可见，国内油价调整趋势与国际原油价格走势较相吻合，若此趋势得以保持，国际油价走向将可成为判断国内油价调整动向的风向标。
5、金价连涨十年带旺硬通货投资和奢侈品消费热度
2010年个人用品及服务类价格增长2.6%，其中个人饰品增长6.5%。国际黄金价格已连续10年上涨，2010年全年涨幅达29.7%，突破每盎司1400美元大关。走出金融危机阴影后，全球通胀预期大增，作为硬通货的黄金投资成为规避通胀风险的安全岛，金融机构推出的各种与黄金相关的投资项目如实物金条、纸黄金、黄金期货、黄金现货延期等，均成为长盛不衰的热门投资项目。在投资黄金价格的强力牵引下，黄金饰品和各类珠宝价格近年也在持续上涨，带旺了居民奢侈品消费热度。
6、服务项目价格以上涨为主，涨幅略低于实物价格
2010年服务项目价格增长2.6%，涨幅较消费品价格低1.2％，分项价格以上涨为主。其中，服务及与服务有关的项目涨幅或降幅分别为：旅游费上涨8.2%，自有住房费用上涨7.7%，家庭服务及加工维修服务类上涨5.0%，租房费用上涨3.5%，个人服务类上涨3.2%，市区公共交通费上涨3.1%，衣着加工服务类上涨2.3%，城市间交通费上涨1.6%，文娱费上涨0.5%，通信服务费上涨0.4%，医疗保健服务类和学杂托幼费两项与上年持平，车辆使用及维修费下降1.5%，其他食品及食品加工服务类下降1.6%，文娱用耐用消费品及服务类下降3.6%。2010年福田区服务及与服务有关的项目价格变化情况见图3。
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三、2011年物价趋势展望及发展建议
展望2011年，我区仍将继续保持繁荣有序的市场秩序和丰富充裕的市场供应，但物价将延续2010年的涨幅，继续在较高位面运行。综合预测，2011年我区通货膨胀状态仍将持续一段时期，若治理通胀和收缩银根的政策收效明显，居民消费价格总水平有望下半年实现软着陆，回落至贴近正常增长水平的位置，并保持在一个相对合理的水平区间内，升幅将介于3-4%之间。可能主导物价涨跌的因素及应对建议如下：

1、过度投机令通胀百上加斤，建议度身订做投资项目和环境吸纳游资

游资炒作贯穿了整个2010年，炒作的题材和范围不仅仅限于食品，还包括棉花、中药材、木材等物资。对紧缺资源的炒作行为近年一直都存在，但规模较小、范围较窄、手段较隐蔽；自从大量游资从房地产市场释出后，炒作行为开始变本加厉，迅速发展并形成一个规模庞大、脉络宽广的专门炒作群体，成为一种游离于正常市场运作之外的、有能量对价格水平产生重要影响的独立因素。尤其是对食品的轮番炒作，以百姓的饭台为赌桌，将民众的三餐当赌注，加剧通胀程度、破坏市场秩序之余，还加重了居民的生活负担。尽管过度投机行为已引起有关部门警惕并及时予以打击，但其能量和脉络犹在，仅转入蛰伏状态并伺机而动，一旦时机来临仍可即时投入运转，并钻信息披露不对称和不透明的空子有选择地散播混沌信息、用广泛发动民众加入抢购行列作掩护等新手法，进行突击炒作并牟取暴利。

游资的泛滥凸显民间投资领域和融资渠道的欠缺。数额庞大的游资是一柄双刃剑，放任自流会对经济造成损害，收为己用则能为经济添砖加瓦。建议有关部门针对游资的特点率先加以系统地研究和甄别，对于可资利用的部分加以吸纳，根据我区高端产业的发展需要，为其度身订做高风险、高回报的高端投资项目和宽松投资环境，做到既能分流游资对通胀施加的上升压力，又能为我区经济发展锦上添花，还能让庞大的资本找到创富乐土，实现一举多得的三赢局面。

2、食品价格仍将节节走高，建议严把食品安全关提升食品性价比

气候异常导致收成欠佳、耕地面积逐年减少、灌溉水资源开始面临枯竭、生物燃料扩大生产规模、人口膨胀引发消费需求呈现刚性增长等不利因素，均决定食品价格在未来较长时间内仍将以节节走高的趋势为主；另一方面，食品安全形势却日益严峻，有毒食品触目惊心、问题食品遍地开花，令食品价格一再攀升的同时，其性价比却一路跌停。

我区作为一个第一产业早已退出经济领域的地区，对食品价格上涨施加影响显得力有不逮，但在食品安全监管方面却仍可做到有所作为。建议有关部门以筹办大运会为契机，一方面下大力气强化对区内食品和饮食行业的质量监管，从严把好食品安全关，全面净化食品市场的各个环节，为我区居民和各方宾客创造一个安全、卫生、放心的饮食环境；另一方面积极引导饮食行业加强自律，制止行业道德滑坡、加固行业道德堤坝，切实提升我区食品和饮食行业的整体性价比。

3、部分电子行业面临发展瓶颈，建议修正发展方向和模式
电子产品研发和交易作为我区经济发展的主打强项之一，近年开始面临发展瓶颈，部分电子产品市场经营状况不佳，个别甚至已沦为旧货集散地艰难求存。以较为典型的通讯工具为例，2004-2010年价格降幅依次为14.1%、17.9%、19.9%、14.2%、12.3%、14.3%、16.9%，年均降幅达15.7%，其轨迹有如急速下行的漩涡激流。产品贬值过快令技术研发成为鸡肋，行业技术水准一直高不成低不就，虽长期坐拥天时地利人和的得天独厚优势，却始终未能催生一套属于自己的智能手机操作系统。在当前智能手机操作系统成为国际手机巨擘们的核心竞争领域之际，国内同业却难以跻身竞争平台与国际群雄共同逐鹿。另一方面，国外一有新产品出笼，国内山寨厂商争相向低端化克隆，长此以往难免产生劣币驱逐良币效应。

建议有关部门持续发挥政策先导作用，对区内电子产业发展模式和方向进行及时梳理和纠偏，刹停某些只拼价格不计其余的经营方式，着力整合产业优势资源和前端力量，合力把饼做大做圆做厚。同时，敦促区内电子产业摒弃浮躁心态，一方面培育和善用以四两拨动千斤之巧实力，当能影响天平走向的重量级砝码，发挥出与实力相称的影响力；另一方面潜心发展自己的核心技术，切实为自身份量加码增重，缩窄与国际高端同业的差距，力争早日晋身核心竞争平台，在国际电子产业风云际会中纵横捭阖。
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